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No insights 



Nichts gegen die Klassiker
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Ungestützte Bekanntheit

Gestützte Bekanntheit

Kauf/Nutzung

Wiederkauf

Relevant Set

First Choice



Was muss passieren?
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Increasing 
Effectiveness

Increasing 
Insights

Increasing 
Impact
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Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen

IMPLIZITE MESSUNGEN



Emotional Branding und Mentale Verfügbarkeit

11Markentracking 2024 – DAS ist State-of-the-ArtApril 24



14Markentracking 2024 – DAS ist State-of-the-ArtApril 24

Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen

WILLINGNESS TO PAY



Angenommen, Sie möchten eine Tafel Schokolade kaufen und folgende Angebote wären 
vorhanden. Welche Tafel würden Sie am ehesten wählen?

Angenommen, Sie möchten eine Tafel Schokolade kaufen und folgende Angebote wären 
vorhanden. Welche Tafel würden Sie am ehesten wählen?

Die schlanke Conjoint
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Angenommen, Sie möchten eine Tafel Schokolade kaufen und folgende Angebote wären 
vorhanden. Welche Tafel würden Sie am ehesten wählen?
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Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen

REPORTING



Reporting
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Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen

ADVANCED ANALYTICS



Advanced Analytics
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Zielgruppen-
analysen

Treiber-
analysen

Konsumenten
-profilierung

Regional-
analysen

Segmentie-
rungen
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Was nehmen wir mit?

Implizite 
Messungen

Willingness 
to pay

Reporting

Advanced 
Analytics

Increasing 
Effectiveness

Increasing 
Insights

Increasing 
Impact
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Ideales Brand Tracking
Ist Mehr

Als Brand Health Tracking!
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