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Nichts gegen die Klassiker

Ungestitzte Bekanntheit

Gestiitzte Bekannthe|t

Kauf/Nutzung

Wlederkauf

Relevant Set

First Choice
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Was muss passieren?

Increasing
Insights
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Klassiker, aber ergadnzt mit State-of-the-Art Ansatzen
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Emotional Branding und Mentale Verfigbarkeit
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Die schlanke Conjoint

Angenommen, Sie mochten eine Tafel Schokolade kaufen und folgende Angebote waren
vorhanden. Welche Tafel wiirden Sie am ehesten wahlen?

Angenommen, Sie mochten eine Tafel Schokolade kaufen und folgende Angebote waren
vorhanden. Welche Tafel wiirden Sie am ehesten wahlen?

Angenommen, Sie mochten eine Tafel Schokolade kaufen und folgende Angebote wéren
vorhanden. Welche Tafel wiirden Sie am ehesten wahlen?
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Klassiker, aber ergadnzt mit State-of-the-Art Ansatzen
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Reporting



_ _ INTERROGARE
Klassiker, aber ergadnzt mit State-of-the-Art Ansatzen
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Advanced Analytics

April 24 Markentracking 2024 — DAS ist State-of-the-Art 19



Was nehmen wir mit?

Increasing
Effectiveness

Implizite
Messungen J

Willingness
to pay

Reporting

Advanced
Analytics J

Increasing
Impact

)

LN

Increasing
Insights
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ALS BRAND HEALTH TRACKING!



	Markentracking 2024 – DAS ist State-of-the-Art
	Der Druck ist groß
	Foliennummer 3
	Nichts gegen die Klassiker
	Was muss passieren?
	Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen
	Explizite Messungen
	Markenimage und -wahrnehmung implizit erfasst
	Stärke und Richtung von Markenassoziationen
	Emotional Branding und Mentale Verfügbarkeit
	Liegt Ihre Marke auf der Pole Position?
	Liegt Ihre Marke auf der Pole Position?
	Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen
	Die schlanke Conjoint
	Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen
	Reporting
	Klassiker, aber ergänzt mit State-of-the-Art Ansätzen
	Advanced Analytics
	Ziele erreicht?
	Was nehmen wir mit?
	Foliennummer 22
	Dabei helfen wir Ihnen gerne! 

